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Apresentação 

A Revista Comunicando é uma iniciativa do Grupo de Trabalho de Jovens 
Investigadores da Associação Portuguesa de Ciências da Comunicação (SOPCOM). 
O trabalho aqui apresentado reflecte a necessidade de se fazer um diagnóstico acerca 
dos “novos caminhos da Comunicação” nas sociedades hodiernas, abrindo assim 
perspectivas relativamente a diversas temáticas especializadas e interdisciplinares.  

O alto nível dos membros do Conselho Editorial, responsáveis pela selecção 
dos artigos aqui publicados, bem como o alto nível dos investigadores e docentes que 
encontram na Revista Comunicando um veículo de divulgação dos seus trabalhos é, 
decerto, garantia do rigor e da qualidade deste primeiro número.  

Deste modo, os temas focados na primeira edição da Revista Comunicando 
são de enorme riqueza, desdobrando-se em vinte artigos que incluem abordagens 
ligadas à comunicação social, ao jornalismo, aos estudos culturais, à televisão, ao 
cinema, à análise da imagem e do discurso, às metodologias de investigação, à 
cibercultura e à educação para os media.  

Pela sua diversidade, pela qualidade dos intervenientes e, em particular, por 
não existir investigação sem investigadores rigorosos e bem informados, acreditamos 
que a publicação da Revista Comunicando constituirá um estímulo humilde, mas 
importante, para a divulgação dos trabalhos dos jovens investigadores em Ciências da 
Comunicação.  

A primeira edição da revista é o resultado final do esforço e do entusiasmo de 
muita gente que connosco colaborou. Nesse sentido, deixamos uma palavra especial 
de agradecimento ao presidente da SOPCOM, Moisés Martins; ao presidente do GT 
Jovens Investigadores, Fábio Ribeiro; a Daniel Meirinho pela colaboração e design, a 
Rodrigo Vitor pela execução da capa e a Marco Oliveira, técnico de engenharia 
informática do Laboratório de Comunicação On-line da Universidade da Beira 
Interior. 

Aos investigadores que enviaram artigos para a primeira edição da revista 
Comunicando e aos professores que avaliaram os respectivos trabalhos, deixamos 
uma palavra especial de apreço. Obrigado pela colaboração de todos e boas leituras.  
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