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Resumo

Neste trabalho tratamos da construg@o de identidades culturais piauienses através da “Caravana Meu
Novo Piaui” e da “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”, realizadas pelas emissoras “TV Meio Norte”
e “TV Cidade Verde”, situadas em Teresina, Piaui, Brasil. As Caravanas foram assim denominadas
por se tratarem de programas que percorreram municipios piauienses durante determinado periodo de
tempo ¢ em cada cidade narravam a historia local ¢ da populagdo. Temos como objetivo nesta
pesquisa analisar criticamente a constru¢do de identidades realizadas pelos dois programas. A
problematica da pesquisa gira em torno, portanto, do seguinte questionamento: quais as identidades
piauienses construidas nas Caravanas Meu Novo Piaui e TV Cidade Verde 25 anos? Como aporte
tedrico, faremos uso das proposi¢des dos Estudos Culturais para entender as inter-relagdes entre os
meios de comunicac¢do e a construcdo de identidades. A técnica de analise utilizada é analise de
conteudo tematico categorial (Bardin, 2011), além de entrevistas em profundidade com os
idealizadores das duas Caravanas. Diante da analise dos produtos ficou claro que as Caravanas
apostam em dois vieses identitarios: de um lado, na legitimacdo de um discurso de desenvolvimento e
mudanca de vida em solo piauiense; de outro, a tentativa de criacdo de uma cultura local comum
através do reforco aos simbolos da cultura sertancja. Essas duas alternativas identitarias estdo
intimamente ligadas ao discurso do grupo politico em exercicio e criam mecanismos de reforgo a

perpetuagdo de poder e relagdes de dominagdo, historicamente preestabelecidas.

Palavras-chave: Televisdo. Identidades culturais. Caravanas. Memoria Coletiva.

Abstract

In this paper we address the construction of piauienses cultural identities through "My New Piaui

Caravan" and "Caravan 25 years of TV Cidade Verde," performed by TV Meio Norte "and" TV
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Cidade Verde " broadcasters', in Teresina city in the state of Piaui, Brazil. The caravans received this
name because they are programs that travel all over Piaui for some time of the year and in every place
and town recounted the history of the population. Our objective in this research is to analyze critically
the identities constructions held by the two programs. The research problem revolves the following
question: which piauienses identities are constructed in caravans of “My New Piaui and 25 years of
TV Cidade Verde? As a theoretical contribution, we'll use the propositions of Cultural Studies to
understand the interrelationships between the media and the construction of identities. The analysis
technique used is categorical thematic content analysis (Bardin, 2011), and in-depth interviews with
the creators of the two caravans. Given the analysis of the products it was clear that caravans are
betting on two biases identity: on one hand, the legitimacy of development discourse and life changing
in Piaui soil; the other, the attempt to create a common local culture by strengthening the symbols of
the country culture. These two alternative identities are closely tied to the political discourse in group
exercise and create mechanisms that reinforce the perpetuation of power and relations of dominance,

historically predetermined.

Key-words: Television. Cultural identities. Caravans. Collective Memory.

1. Introduciao

Quando se pensa na regido Nordeste nao ¢ dificil vir a mente a imagem do vaqueiro
ou de outros simbolos que, de uma maneira geral, remetam a cultura sertaneja. Isso acontece
pelo fato desta regido ter sido construida simbolicamente tendo no sertdo e no discurso da
seca os critérios de distingdo em relacao as outras regides do Brasil. Nas artes, na literatura, na
midia, na musica e também nos discursos politicos € notéria a ligacdo quase que exclusiva do
Nordeste para com a cultura sertaneja. Por isso, quando se fala em seca, messianismo,
coronelismo, cangaco e pobreza, nao ¢ dificil que se trace um paralelo com a regido
nordestina brasileira.

Além do discurso da seca, as representagdes sobre a regido Nordeste estdo também
ligadas a atividade da pecuéria, principal pilar da economia nordestina durante séculos, fato
que motivou autores como Capistrano de Abreu (1998) para a criagdo de um termo proprio “a
civilizagdo do couro”, que pudesse dar vazao a dimensao da influéncia que esta atividade

possuia em alguns estados nordestinos. Influéncia esta que ia além da economia, alcangando
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respaldo também na vida social e cultural da populagdo. E na cultura do couro que os coronéis
e os vaqueiros, figuras proprias do contexto, também sdo eleitos como simbolos do Nordeste.

O Nordeste foi inventado pelo Sul/Sudeste brasileiros, construido pelo olhar do
“Outro”, principalmente o de Sao Paulo, que era tido na década de 1930, como o centro
econdmico e politico do pais. Sdo Paulo, aos intelectuais da época, assemelhava-se a Europa e
o Nordeste, conservando uma imagem medieval, de subdesenvolvimento econdmico, politico
e social, marcado pelo atraso em relagdo ao restante do pais (ALBUQUERQUE JUNIOR,
2006).

Com o Piaui nao foi diferente. As identidades piauienses foram construidas na
historiografia, internalizadas e naturalizadas no imagindario social, fazendo analogia a imagem
do vaqueiro, a simbologia da cultura boi e do couro, em referéncia clara a pecuaria que se
configurou como importante atividade economica do Estado durante muito tempo. Até
mesmo as tradigdes locais seguem os elementos desta identidade historica, fato que pode ser
percebido nas brincadeiras infantis, nas cantigas, nas dang¢as e, muito embora hoje a pecuaria
ja ndo tenha papel fundamental na economia do Estado, esta tradigao ainda ¢ muito divulgada
pela midia local e pelos governos como forma de ofertar ao piauiense um lugar de
identificacao e perpetuar relagdes de poder.

Através da ideologia da cultura sertaneja, a memoria histérica do piauiense €
acionada no sentido de observar estes simbolos como auténticos representantes da identidade
cultural do Piaui. E facil perceber que ainda ha um esforco de institui¢des, da politica local e
da propria midia para enfatizar a valorizagdo da tradicdo e dos costumes como elementos
definidores da identidade piauiense. Desse modo, as identidades piauienses foram construidas
tendo como pano de fundo o sentimento da nagdo, a comunidade imaginada que oferta aos
sujeitos a ideia de estarem aglutinados a experiéncias comuns (Hall, 2000a; Featherstone,
1997), uma espécie de “camaradagem” instituida como verdade nas midias nacionais e locais
e que garantem, em certa medida, a perpetuacao de tradicdes que ja ndo traduzem mais a
realidade.

O objetivo desta pesquisa ¢, portanto, analisar criticamente a construgdo de
identidades piauienses nos programas “Caravana TV Cidade Verde 25 anos” e “Caravana
Meu Novo Piaui”. Para alcangar o objetivo proposto, inicialmente, procuramos entender as
relagdes entre as identidades piauienses e a cultura sertaneja. Observamos como o0s

estereodtipos gerais de Nordeste foram assimilados nas narrativas para definir o Piaui, de modo
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que este fosse eleito, por ser um dos Estados mais pobres da federacdo, a imagem e
semelhanca dos discursos negativos inventados” para toda a regido. Em seguida, observamos
como a midia local, em especial, através dos dois programas estudados, atuou na construgdo
de identidades piauienses, quais discussdes ou propostas foram levantadas nesse sentido.
Denominados de ‘“Caravanas”, os programas da TV Meio Norte (Televisao regional —
independente) e TV Cidade Verde (afiliada do SBT) sdo compostos por uma série de matérias
especiais produzidas através de viagens a municipios piauienses. Mensalmente, equipes
jornalisticas e de técnicos de ambas as Tvs eram enviadas para cidades no interior do Estado e
l& narravam a historia do local e de seus habitantes, exaltando e apresentado as
particularidades e potencialidades de cada localidade, bem como enfocando caracteristicas
marcantes da populagao.

As reportagens especiais veiculadas nos programas foram produzidas a partir do
levantamento de informacdes dos municipios visitados através das prefeituras locais. As
informacdes diziam respeito a questdes econdmicas, politicas, culturais, sociais e de
infraestrutura, bem como através de entrevistas com a populacao, inclusive com empresarios €
politicos locais. Cada cidade escolhida recebeu, durante o periodo de dois a trés dias, a visita
de equipes jornalisticas que fizeram uso deste tempo para eleger os aspectos que mereciam ser
retratados em cada cidade e para a escolha de entrevistados.

O corpus desta pesquisa ¢ constituido por 20 programas, 11 da Caravana Meu Novo
Piaui (quantidade total dos programas) e nove da Caravana TV Cidade Verde 25 anos
(quantidade total dos programas). O recorte temporal foi o periodo no qual foram exibidas as
Caravanas: Caravana Meu Novo Piaui, julho de 2009 a fevereiro de 2010; Caravana TV

Cidade Verde 25 anos, de janeiro a dezembro de 2011.

2. Cultura, Identidade e Midia: aproximacdes possiveis

Nas sociedades pré-modernas a identidade era tida como fixa, imutavel, solida,
estavel. Nao era vista como uma questao problematica, ndo gerava discussao. Os individuos
ndo passavam por uma crise de identidade e esta ndo era nunca radicalmente modificada. E na
modernidade que a identidade passa a ser vista como algo que se constrdi constantemente. A

identidade, nesse contexto, torna-se mais movel, multipla, pessoal, reflexiva e sujeita a

2 , . - . . - -

Albuquerque Junior(2006) propde no livro “A invencdo do Nordeste e outras artes” que as representagdes
criadas para a regido foram construidas, no século XX, com base em textos literarios, midiaticos e nas artes de
uma maneira geral.
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mudangas e inovagdes. Apesar disso, também ¢ social e esta relacionada com o Outro. A
experiéncia da modernidade traz consigo a experiéncia da novidade, da mutabilidade,
inovacao (KELLNER, 2001).

Mas, de fato, o que vem a ser identidade? O conceito de identidade ¢ tido como um
dos mais complexos das ciéncias sociais € até os dias atuais € marcado por intensas discussoes
e diferentes interpretagdes. Para Bauman (2005, p. 83), “a identidade € um conceito altamente
contestado. Sempre que se ouvir essa palavra, pode-se estar certo de que estd havendo uma
batalha. O campo de batalha ¢ o lar natural da identidade”. Nas palavras de Castells (2004, p.
22), a identidade pode ser entendida como “o processo de construcao de significados com
base em um atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais inter-relacionados,
o(s) qual (is) prevalece(m) sobre outras fontes de significado”.

Nos estudos de Hall (2000), trés concepcdes de identidade sdo desenvolvidas. Sao
elas: sujeito do Iluminismo, sujeito sociologico e sujeito pds-moderno. O “‘sujeito do
iluminismo”,

“estava baseado numa concepg¢do de pessoa humana como um individuo totalmente
centrado, unificado, dotado de capacidades de razdo, de consciéncia e de agdo, cujo
“centro” consistia num ntcleo interior, que emergia pela primeira vez quando o
sujeito nascia e com ele se desenvolvia. (...) o centro essencial do eu era a identidade
de uma pessoa” (Hall, 2000: 10).

Esta concepcao, segundo o autor supracitado, entendia o sujeito como dotado de um
nucleo interior desde o seu nascimento, algo imutavel, uma espécie de continuidade, esséncia
da identidade. O “sujeito socioldgico”, por sua vez, € narrado no contexto das teorias
interacionistas simbolicas que visualizavam a interagdo social como parte integrante da
constituicdo dos sujeitos sociais. Aqui a identidade ja comeca a ser vista como uma
construgdo social, embora este sujeito ainda tenha um nucleo central, o “eu real”, ele também

¢ formado, sobretudo por meio do seu contato com a sociedade, o mundo exterior. O sujeito

sociologico:

“refletia a crescente complexidade do mundo moderno e a consciéncia de que este
nucleo interior do sujeito ndo era autonomo e auto-suficiente, mas era formado na
relacdo com “outras pessoas importantes para ele” que mediavam para o sujeito os
valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele/ela habitava” (Hall,
2000: 11).

Ja o “sujeito pos-moderno” ¢ caracterizado por Stuart Hall (2000a), como “nao tendo
uma identidade fixa, essencial ou permanente” (p.12). A identidade, nesse entendimento, ¢
uma “celebragao movel, formada e transformada continuamente em relagdo as formas pelas

quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (Hall,
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2000a, p. 13). Estariamos hoje, nesta tltima concepg¢ao, a identidade pds-moderna que €, antes
de tudo, marcada pela flexibilidade e fluidez.

A identidade pode, portanto, ser observada como um processo. Nesse sentido, €
formada por meio do compartilhamento de experiéncias historicas, do convivio social, dos
quadros de referéncias em comum. “Estamos sempre em processo de formacao cultural. A
cultura ndo ¢ uma questao de ontologia, de ser, mas de se tornar” (HALL, 2003, p. 44).

Manuel Castells (2004) entende que a constru¢do de identidades se d4 em um
contexto marcado por relagdes de poder. Nesse sentido, o autor propde trés formas e origens
da elaboracao de identidades que, em certa medida, estdo interligadas e dialogam entre si. A
primeira seria a “identidade legitimadora” introduzida pelas instituicoes dominantes da
sociedade e que tem como objetivo expandir e racionalizar sua dominagdo e tendo em sua
base os aspectos tradicionais da cultura.

Ja a “identidade de resisténcia” ¢ criada por atores sociais que se encontram em
posi¢gdes desvalorizadas ou estigmatizadas pelas logicas de dominagdao e, nesse sentido,
constroem trincheiras de resisténcia e sobrevivéncia. E, por fim, a “identidade de projeto” que
diz respeito ao fato de que os atores sociais, fazendo uso de qualquer tipo de material cultural
ao seu alcance, constroem nova identidade capaz de redefinir sua posicdo na sociedade,
buscando uma transformagao em toda a estrutura social (CASTELLS, 2004).

A identidade, dessa forma, necessita ser entendida como um processo que envolve
multiplas questdes tais como a alteridade, o hibridismo e a influéncia dos meios de
comunicacgdo e das tradigdes. Ressaltamos que nesta pesquisa fazemos uso de autores como
Giddens (2003), Ranger e Hobsbawn (2012) para analisar a tradigao.

O termo tradi¢do tem origem no latim tradere que “significa transmitir, ou confiar
algo a guarda de alguém”. O termo foi usado pela primeira vez no contexto do direito romano
e se referia as leis da heranga. “Considerava-se que uma propriedade que passava de uma
geragdo para outra era dada em confianca — o herdeiro tinha obrigacdo de protegé-la e
promové-la” (GIDDENS, 2003, p. 49).

A invengao das tradi¢des faz parte de um processo de formalizagdo e ritualizagcao que
usa da repeticao e imposi¢do como forma de fazer referéncia a um passado histérico. Assim,
estas tradicdes inventadas sdo caracterizadas por estabelecer uma relagdo artificial com o

passado. As “tradigdes inventadas ” fazem referéncia a:

“Um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacitas ou abertamente
aceitas; tais praticas de natureza ritual ou simbdlica, que visam inculcar certos
valores ¢ normas de comportamentos através de repeticdo, o que implica,
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automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado. Alids, sempre que
possivel tenta-se estabelecer a continuidade com um passado histérico apropriado”
(Hobsbawm; Ranger, 2012: p.09).

Na contemporaneidade, além das caracteristicas ja citadas, faz-se necessario tratar da
globalizagdo e das novas identidades que surgem nesse cenario. A aceleragdao do processo de
globaliza¢do tem como uma das palavras-chave a ressignificacdo dos conceitos de tempo e
espago, causando o encurtamento das distancias, fato que também proporcionou
instantaneidade da troca de informagdes e a possibilidade dos individuos manterem-se
conectados por meio de um “Unico clique”, nas mais longinquas partes do mundo.

Inserido nas mudangas trazidas pela aceleragdo e descentralizagdo do processo de
globalizagdo estd o conceito de identidade cultural. Para estudar a constru¢do de identidades
culturais, hoje, ¢ necessario, acima de tudo, observar os fendmenos de transitoriedade, de
troca de experiéncias entre os individuos, de modo a perceber que as identidades, nesta nova
realidade, tornaram-se mescladas, assumem caracteristicas hibridas. O hibridismo cultural diz
respeito ao processo de mistura, de conjungdo, intercurso de diferentes culturas. As
identidades nesta Optica nao estariam mais segregadas, separadas ou divididas. “O hibridismo
esta ligado aos movimentos demograficos que permitem o contato entre diferentes culturas”
(SILVA, 2000, p. 87).

O processo de hibridagao cultural, como propde Canclini (2011), transpassa barreiras
e da ao sujeito novas formas de significacao social. Esse sujeito que vivencia o processo de
juncao de duas ou mais diferentes matrizes culturais tem nas maos multiplas possibilidades de
construgdo de suas identidades. O autor supracitado salienta que as culturas contemporaneas
sao fronteiricas. Resultam do contato com o “outro” e decorrem dos deslocamentos de bens
simbolicos. A cultura ¢ vista como algo nao mais genuino, mas, sim, € muitas vezes, como
algo representado. O que existe hoje, para o autor, ¢ o simulacro como marca cultural.

Salientamos ainda que a hibridagdo cultural traz ao sujeito novas formas de
significacdo que, muitas vezes, sdo totalmente opostas as suas matrizes culturais de origem,
fato este que ocasiona no sujeito uma crise de identidade (Hall, 2003). A crise ¢ manifestada
quando o sujeito ja ndo reconhece como seus os elementos identitdrios narrados em
determinadas comunidades. Esta seria a caracteristica da contemporaneidade em que sujeito
ndo mais se identifica com o que ¢ preestabelecido socialmente como marca de sua
identidade. Os sujeitos interagem com o mundo, € a partir de entdo constroem seus modos de

ver o mundo e o outro, a sociedade. Por isso, em alguns casos, como nas Caravanas Meu
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Novo Piaui e TV Cidade Verde 25 anos, estudadas nessa pesquisa, como veremos adiante na
discussdo da andlise, se enfatiza a tradi¢do. E a tradigdao que, em certa medida, oferece um

norte para o sujeito, uma seguranga, o reconhecimento.

3. A construcio simbdlica das identidades piauienses

O Piaui, assim como o Nordeste do Brasil, também foi “inventado”™ com base em
discursos e imagens fundadas na tradicdo e na cultura sertaneja, em elementos como o
fanatismo religioso, a figura do vaqueiro e o apego ao lugar de origem. Tais discursos aturam
instituindo a memoria coletiva para entender esses simbolos como fieis representantes da
cultura local.

A memoria coletiva diz respeito, portanto, ao fundamento comum, ja que o ato de
recordar estd relacionado ao compartilhamento e €, sobretudo, um ato coletivo. Segundo

Halbawachs (1990), ela da ao grupo uma imagem de si mesmo que se desenrola no tempo. A

memoria coletiva

“é¢ um quadro de analogias, e ¢ natural que ela se convenga que o grupo permanece,
e permaneceu 0 mesmo, porque ela fixa sua atengdo sobre o grupo, e o que mudou,
foram as relagdes ou contatos do grupo com os outros. Uma vez que o grupo ¢é
sempre o mesmo, ¢ preciso que as mudangas sejam aparentes: as mudangas, isto &,
os acontecimentos que se produziram dentro do grupo, se resolvem elas mesmas em
similitudes, ja que parecem ter como papel desenvolver sob diversos aspectos um
conteudo idéntico, quer dizer, os diversos tragos fundamentais do proprio grupo”
(Halbwachs, 1990: 88).

De acordo com Enne (2011, p. 3), a memoria ¢ um importante fator do “sentimento
de continuidade e coeréncia de uma pessoa ou grupo em sua constru¢do de si”. A autora ainda
propde que a marca da sociedade contemporanea € a busca pela memoria e pelo passado. A
midia, de um modo geral ¢ que funciona, hoje, como “lugar de memoria e testemunha da
historia”. E também nos meios de comunicagio que acontece o arquivamento € o
compartilhamento dos simbolos e signos comuns, socialmente construidos. Através dessa
programacdo de cunho regional, por exemplo, as pessoas depositariam suas memorias
individuais na ansia de se agregar a uma memoria coletiva e ter, assim, a sensagdo de estarem
representadas. E sobre essa tendéncia de valorizagdo do contetido regional/local e a
diminui¢do das distancias entre producdes midiaticas e o publico, muito apostada pelos meios

de comunicagao, sobretudo pela televisao, desde os anos 1990, que falaremos adiante.

3 Referéncia feita aos estudos de Albuquerque Janior (2006) sobre a invencdo do Nordeste no século XX.

163



Revista Comunicando, Vol. 3, 2014
Os desafios da investigacdo em Ciéncias da Comunicagao: debates e perspetivas de futuro

Na historiografia piauiense, o primeiro traco percebido na construcao das identidades
trata-se do determinismo geografico. Na visdo de muitos autores o meio € determinante na
formacdo identitaria piauiense. Assim, a ruralidade, a vocagao pastoril e o fato do Estado ser
banhado por muitos rios iriam determinar muito do que o piauiense seria.

No livro “O Piaui: a terra, o homem e o meio”, Renato Castelo Branco (1970) propde
que a geografia exerce tao grande influéncia que uma vocagao natural do piauiense seria a de
seguir o oficio do vaqueiro. Através do meio, da origem e da tradi¢do, a figura do vaqueiro foi
constituida e definida como simbolo maior da cultura piauiense. O meio era caracterizado
através das particularidades do relevo piauiense composto de campos, caatingas ou chapadas
que tornavam o Estado dotado de vocacao pastoril. Esta atividade econdmica era também
interessante para o Piaui, ja que nos periodos da seca podia facilmente ser descolada de uma
regido a outra, assim que comegassem a aparecer os primeiros sinais do flagelo (CASTELO
BRANCO, 1970).

Na visao de Castelo Branco (1970), um dos outros motivos que fariam da pecuaria
fator de construgdo dos signos identitarios piauienses era que o piauiense descendia dos
criadores de gado baianos dos Campos Gerais e, por isso, teria desde sempre a vocagdo para
exercer tal atividade. Por fim, o autor cita a tradigdo como elemento explicativo da afinidade
do piauiense para com a atividade da pecuaria. A tradicdo absorve os dois outros tragos ja
citados. Tendo como fundamento a identificagdo e a memoria coletiva frente a um passado
comum, no qual os grupos estao situados e partilham das mesmas experiéncias, a atividade da
pecuaria se fazia presente também nos anseios do piauiense: “€¢ raro o homem, no Piaui, que
ndo tem, ou nao deseja ter, mesmo nas cidades, uma pequena vacaria ao lado de casa”
(CASTELO BRANCO, 1970, p. 44).

Também no folclore e na cultura popular, a atividade da pecuaria esta presente. As
representacoes identitarias piauienses tiveram como elemento chave de construcao aspectos
histéricos e econdmicos, neste caso, a pecudria, que se consistiu numa atividade econdmica de
maior peso na economia piauiense. E assim que um dos simbolos mais fortes e ainda
propagados da cultura do Estado ¢ o ritual da danga do bumba-meu-boi. Mesmo que a danga
folclérica atualmente esteja em processo de esquecimento e sua producdo tenha sido
marginalizada, durante muito tempo ela foi apresentada no Piaui e em disputas em outros
estados por grupos que até hoje tentam manter firme a tradicdo. Também as festas populares
relatam muito da tradicdo na constituigdo das identidades piauienses, a exemplo das
vaquejadas e farinhadas. Segundo Costa Filho (2010), por conta do isolamento das fazendas e

das pessoas, a sociedade da época foi se constituindo como rural e familiar e através dessas
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festividades que aconteciam durante semanas em uma fazenda ou sitios, as pessoas podiam
migrar de suas casas, trocar experiéncias, conversar. Era um momento de sociabilidade, troca
cultural.

Percebemos que a cultura “do boi*” e do cotidiano nas grandes fazendas est4 presente
ndo so6 na historiografia local, mas também nos costumes, nas festividades populares e nas
artes. Assim, ha que se falar de outro trago constituinte da formacgdo identitaria piauiense, a
exaltacdo da figura do vaqueiro. Baseado na obra de Euclides da Cunha (1984), Castelo
Branco (1970) fara uma aproximacao do sertanejo descrito por aquele autor como homem
batalhador, corajoso, forte e também inocente para tratar do vaqueiro piauiense. O vaqueiro
piauiense, além das caracteristicas ja mencionadas, era também dotado de resisténcia e

energia moral, uma figura mistica.

3.1 Discursos e imagens do Piaui na midia

Foi na midia que muitos dos estereotipos piauienses também ganharam vida. Tanto a
imprensa de outras regides do pais como a do Piaui tiveram papel fundamental na
naturalizacdo de algumas caracteristicas sobre o Estado. Como ja vimos, na literatura e nas
artes foram propagados tragos como pobreza, subdesenvolvimento, apego as tradigdes, como
elementos constituintes das identidades piauienses € eram esses mesmos intelectuais que
também escreviam para os jornais da época, naturalizando ainda mais essas imagens. Fora
1sso, alguns jornais e reporteres de outros estados vieram ao Piaui e descreveram histérias de
pobreza que foram espalhadas em nivel nacional.

O Piaui, nos anos de 1860, funcionava como um territério de passagem para os
retirantes da seca. Por ainda nao ter sido acometido pelo flagelo, situar-se nas proximidades
do Maranhdo e fazer fronteira com alguns estados do Norte, esse territorio funcionava como
rota dos fugitivos da seca e também como lar de Baianos e Cearenses. SO tempos depois, foi
noticiada a primeira seca a atingir o Piaui. Foi nos anos de 1877/1879 que o Estado comecou
a perceber irregularidades nas chuvas e entdo, o Piaui passou a sofrer também com o
problema. Em 1889, a imprensa local se tornou decisiva ao propagar textos sobre os flagelos
locais. De acordo com Costa Filho (2010), denunciar a calamidade pela qual passava a

provincia era um meio de cobrar atengcdo do poder publico, mas o excesso na divulgacao dos

4 Aoy , .
Em referéncia a pecuaria.
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relatos acabou naturalizando e repercutindo de modo negativo tal situagdo, tornando-a parte
da representacdo feita para o Piaui pelo resto do pais (COSTA FILHO, 2010).

Como vimos, discursos e imagens sobre o abandono, o atraso cultural e intelectual, a
pobreza e o subdesenvolvimento foram moldados e repetidos historicamente e acabaram
sendo naturalizados e instituidos como simbolos da comunidade imaginada piauiense que se
formou em torno de identidades inferiorizadas € com pouco espago de dialogo com a patria.
Em virtude disso, resta saber quais as imagens de Piaui sdo eleitas hoje pela midia local como
pertencentes as representagoes identitarias do Estado. Em que elas estdo fundamentadas? Ha
uma narrativa hibrida ou essas identidades sdo vistas de maneira homogénea, como esséncia,
assim como nos discursos marcantes ¢ negativos sobre o Estado? E em torno desses
questionamentos que as identidades piauienses serdo observadas nas Caravanas Meu Novo
Piaui e TV Cidade Verde 25 anos, adiante no capitulo de anélise, mas antes € necessario tratar
das manifestagOes culturais, artisticas e literarias do Piaui na atualidade.

Diante de realidades culturais hibridas e em transicao, as identidades piauienses nao
podem mais ser entendidas como esséncia, auténticas ou fechadas numa espécie de
homogeneizagdo cultural. E necessario observar o Estado como um espago hibrido que
também vivencia a experiéncia do novo, do fluido. E isso que propdem alguns historiadores e
professores universitarios que trabalham investigando as identidades culturais piauienses na
contemporaneidade.

Numa recente entrevista a Revista Revestrés’ (revista nimero 4, edicdo de
setembro/outubro de 2012), a historiadora e professora universitaria Terezinha Queiroz
concedeu um depoimento para que a mitificagdo dos elementos tradicionais da cultura
piauiense ligados a atividade da pecudria fossem repensados em termos de representatividade
do Piaui na atualidade. Levando em consideragdo que a identidade ¢ algo em constante
producdo e que nenhum elemento identitario pode ser tomado como esséncia, a historiadora
afirma que o vaqueiro esta na moda, mas representa um passado, que nem se sabe ao certo se
eles ainda existem. A pecuaria no Estado hoje ¢ modernizada e nao ¢ mais definidora da
economia. A historiadora complementa dizendo que se tivesse que escolher um simbolo

caracteristico da identidade piauiense certamente nao saberia fazé-lo.

“Nao sei, mas percebo um esfor¢o grande de que haja uma doagdo de uma
identidade para o piauiense. Essa ¢ uma discussdo que eu acho muito antipatica. E
como se a gente ndo tivesse condi¢do de construir em modo proprio o nosso ser, a

> Revista de circulagio local que aborda cultura e arte piauienses (estado situado no Brasil).
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nossa identidade. O proprio movimento de valorizagdo da Batalha do Jenipapo ¢
uma busca de dar uma identidade ao povo piauiense. Alguns governadores retomam
isso muito festivamente. Parece que a gente € uma coisa oca ¢ o Governo precisa
instituir uma identidade para colocar em nosso interior. E como se fosse injetado na
gente uma piauiensidade. Nao sei qual seria a nossa identidade, até porque néo sei se
ha uma diferenca s6 porque temos uma fronteira geografica com o Maranhdo ou
Ceard” (Queiroz, 2012: 52).

E o que também propde Gustavo Said (2003, p. 243), ao dizer que a cultura do
bumba-meu-boi tdo propagada por pesquisadores como trago intrinseco da cultura piauiense
ja4 ndo mais representa os piauienses, ndo se configura como unico elemento determinante de
nossa identidade. Segundo o autor, essa antiga matriz cultural, [...] “passa hoje por um
processo de estagnagdao em sua narrativa de carater mitico, € ndo mais resulta em identificacao
e reconhecimento individual e social para boa parcela da sociedade piauiense”.

Acreditamos, diante do que foi discutido e com base nos autores citados, que na
contemporaneidade ndo ha mais sentido eleger um ou outro trago como representante
identitario. As identidades sdo contraditorias, fragmentadas; sdo, portanto, construidas e
reconstruidas a cada novo contato. Assim também devem ser observadas as identidades
piauienses. E que com os deslocamentos e rupturas vivenciados na contemporaneidade, a
identidade esta cada vez mais desterritorializada®, de modo que dialoga num mesmo espaco
com o global, nacional, regional e local. A identidade ganha, assim, uma nova percepg¢do. E
hibrida, movel, flutuante. As identidades piauienses devem ser analisadas em meio a trocas
culturais e a novas formas de identificagdo que extrapolam fronteiras e ndo veem barreiras
entre o local, o regional e o global, triade que s6 pode ser vista interligada no contexto atual.

A afirmacao levantada acima corrobora com o que Gustavo Said (2003) propde. O
autor diz que atualmente, em meio a globalizagdo econdmica, os bens simbdlicos e culturais
assumem valores de mercado e as empresas incorporam o papel de gestdo cultural antes
destinado ao poder publico. E nesse sentido que os meios de comunicagdo, enquanto
empresas, refletem uma realidade cada vez mais hibrida, mas que também valoriza o regional.

Através de uma programacdo voltada para o regional as emissoras televisivas
piauienses, por exemplo, apostam no jornalismo de proximidade que passa ao publico a ideia
de familiaridade, identificacdo e credibilidade frente ao que ¢ narrado. Os pontos citados
funcionam como estratégias para a consolidagao de um publico regional pela constru¢ao de

identidades comuns. No caso do Piaui, ha uma necessidade que se torna visivel de mudar uma

% Em se tratando da configuragdo das identidades, a desterritorializacdo, como propde Gustavo Said (2003), ndo
significa que as fronteiras tenham sido apagadas e que o territdrio tenha perdido sua configura¢do. O neologismo
diz mais respeito ao fato de que num mesmo espaco geografico podem coexistir diversos elementos culturais.
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imagem ruim propagada em nivel nacional e mundial. Assim, as revistas locais, as emissoras
de televisdo e os meios de comunicacao de uma maneira geral, t€ém sua programagao moldada
para falar do Piaui de maneira esperangosa no desenvolvimento do Estado, muitas vezes
referendando discursos ideoldgicos de legitimagao ao poder de grupos empresariais e politicos

que atuam no Piaui.

4. Procedimentos Metodoldgicos, categorias encontradas e resultados
Para atender aos objetivos propostos nesta pesquisa serd utilizada a técnica de analise

de contetido, que segundo Bardin (2011: 48), é:

“am conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do contetdo das mensagens
indicadores(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condigdes de producdo/recepgao(variaveis inferidas) dessas mensagens”.

No conjunto das técnicas de analise de contetudo, a escolhida para a realizacao deste
trabalho ¢ a analise por categorias, uma técnica muito utilizada quando se pretende ir além da
leitura simples do real, de seus significados. E uma técnica que se baseia na interpretagdo das
mensagens e de seus contetidos, permitindo analisar mensagens obscuras, de duplo sentido.
Trata-se de uma observacdo cuidadosa, sistematica, objetiva, que atua por meio do
“desmembramento do texto em unidades, em categorias segundo reagrupamento analdgicos.
Entre as diferentes possibilidades de categorizacdo, a investigacdo dos temas, ou andlise
tematica, ¢ rapida e eficaz na condi¢do de se aplicar a discursos diretos (significagdes
manifestas) e simples”. (BARDIN, 2011, p. 202).

O critério para a determinagdo das categorias se deu de maneira quantitativa,
tomando por base a frequéncia com que cada categoria aparecia nas matérias analisadas.
Escolhemos as categorias que mais figuraram nas duas Caravanas, ap6s a analise das matérias
de ambas. O procedimento, num primeiro momento, foi essencialmente quantitativo. Cada
programa foi analisado e através de uma tabela de frequéncia foi enumerada a quantidade de
vezes que cada categoria foi verificada, de acordo com cada uma das Caravanas em separado.
Depois as frequéncias de cada categoria foram somadas e descritas, conforme ¢ possivel
observar adiante na descri¢ao da prevaléncia de categorias em cada Caravana estudada. Nesse
sentido, as categorias encontradas foram: Religiosidade; Desenvolvimento econdmico; Piaui
de mudanga; Belezas naturais; O tipo piauiense; O “outro” na cultura piauiense/Hibridismo;

Bairrismo/diferenciacao; Tradigdes culturais/ memoria/ retorno ao passado.
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Na Caravana Meu Novo Piaui, os 11 territorios visitados renderam 121 matérias
distribuidas da seguinte forma: 1. Planicie Litoranea - 11 matérias; 2. Chapada das
mangabeiras - 10 matérias; 3. Alto Parnaiba - 8 matérias; 4. Vale do Rio Guaribas - 11
matérias; 5. Serra da Capivara - 14 matérias; 6. Carnaubais - 13 matérias; 7. Entre rios - 11
matérias; 8. Vale do Rio Canindé - 10 matérias; 9. Vale do Sambito - 10 matérias; 11. Vale
dos rios Piaui e Itaueira - 10 matérias; 11. Cocais - 13 matérias.

J& em relagdo as categorias encontradas, a frequéncia das matérias que se
aproximaram de cada categoria, se deu da seguinte maneira:

Religiosidade: 4 matérias;

Desenvolvimento economico: 39 matérias;

Tipo piauiense: 13 matérias;

O “outro” na cultura piauiense / Hibridismo: 5 matérias;

Tradi¢des culturais/ memoria/ retorno ao passado: 10 matérias.

Ja a Caravana TV Cidade Verde 25 anos, visitou 9 municipios, as visitas renderam a
quantidade de 86 matérias. A produgdo de matérias ficou assim distribuida: Floriano - 9
matérias; Picos - 12 matérias; Oeiras - 5 matérias; Piripiri 12 matérias; Campo Maior - 10
matérias; Parnaiba - 12 matérias; Pedro II - 8 matérias ; Paulistana - 12 matérias; Bom Jesus
- 8 matérias.

Em relacdo as categorias, a frequéncia se deu conforme os dados abaixo:
Religiosidade: 13 matérias;

Desenvolvimento economico: 17 matérias;
Tipo piauiense: 6 matérias;
O “outro” na cultura piauiense / Hibridismo: 7 matérias;

Tradi¢des culturais/ memoria/ retorno ao passado: 16 matérias.

As categorias foram separadas pelo critério da similaridade da interpretagao das
matérias. E ressaltamos que elas ndo sdo estanques, de modo que uma determinada categoria
pode ser vista como interligada a outra e assim sucessivamente. Algumas matérias poderiam
ser separadas em varias categorias, complementares entre si. Assim, a interpretacdo € o
significado de cada matéria tem relagdo com um contexto maior, que pode mudar com relagao
aos individuos envolvidos, o local da narrativa, etc. As categorias de andlise encontradas apds
observagao do produto foram: Religiosidade; Desenvolvimento econdmico; O tipo piauiense;

Tradi¢des culturais/ memoria/ retorno ao passado. O que apresentaremos aqui como discussao
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das categorias encontradas sdao exemplos de uma sintese feita entre as matérias que foram

catalogadas e divididas em cada uma das categorias listadas abaixo.

4.1 Religiosidade: a fé sobrepondo a ciéncia ou o fanatismo religioso

A religiosidade ¢ uma categoria que reflete um dos elementos identitarios fabricados
como pertencentes da identidade nordestina/ piauiense. Em se tratando das Caravanas, a fé ¢
muito abordada. E utilizada como elemento de distincdo e também de coesdo social. O Brasil
¢ um pais majoritariamente cristdo, sendo maior parte da populacdo catédlica e lembrar o
municipio por este aspecto, pode trazer a cidade um olhar positivo do resto do Piaui. Nas
Caravanas, a maioria também foi exposta como totalidade, nesse caso a religido catdlica €
narrada como se fosse a unica religido.

Podemos perceber também nas Caravanas uma espécie de valorizagdo da
demonstragdo publica da fé. E como se através da citagdo dos rituais se comprovasse que o
piauiense ¢ religioso. A religiosidade seria algo que necessita de externalizagdo e ritualizacao
publica e a sociedade cobraria essa exposicdo como modo de validar a verdadeira fé. Essa
perspectiva vai de encontro as criticas instituidas pelos literatos na reptblica piauiense, no que
concerne aos atos religiosos praticados. Segundo Queiroz (1998), as criticas dos intelectuais
se dava ao fato de que havia que ‘““se mostrar que se tem f¢, que se ¢ religioso, ha que parecer
religioso. O mais importante seria o exterior, o ritual, o demonstrativo, em detrimento dos
aspectos de interioridade” (p. 239).

Podemos dizer que em certa medida ao se falar da fé e, sobretudo em contraposigao a
ciéncia, o sentido seria do esquecimento de maiores cobrangas por parte do poder publico e o
apego ao sobrenatural. Ao invés das Caravanas terem chamado para o debate critico, o fato de
que em pleno século XXI as pessoas ainda recorrem aos rituais de curandeiros, muitas vezes
pela falta de assisténcia médica de qualidade, o foco foi mostrar que essas praticas ainda sao
muito realizadas e até mesmo passar um certo tipo de ‘confianca’ em sua eficacia. Num
estado como o Piaui que, assim como o Brasil, tem um sistema publico de saude deficitario,
que ndo traz seguranca para a populacdo, matérias desse tipo podem gerar esperangas
demasiadas em praticas que nao sdao confirmadas pela ciéncia e, com isso, ao invés de trazer a

cura, agravar a enfermidade.
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4.1.2 Desenvolvimento econdomico: o discurso do economicismo e a narrativa de um
Piaui novo

Desde os anos de 1990, ha uma tentativa pelos meios de comunicagdo, de
reformulacao das identidades piauienses (Santiago Junior, 2003). Se antes a imprensa local e a
imprensa nacional abordaram o Estado sob perspectivas negativas, falando de
subdesenvolvimento, hoje o que acontece ¢ diferente. Como exemplo dessa mudanga de
narrativa sobre a realidade do Estado, podemos citar a categoria que obteve maior frequéncia
na veiculagdo de matérias tanto na “Caravana Meu Novo Piaui” quanto na “Caravana TV
Cidade Verde 25 anos”. Trata-se do desenvolvimento econdmico. Nas Caravanas, o
desenvolvimento econdmico € nao sé categoria presente, mas também, categoria chave.
Metade das matérias tanto de uma quanto da outra Caravana tratavam exatamente da tematica
e, de uma maneira geral, varias categorias estao interligadas a esta.

A fé, a forca de trabalho, a mudanga de vida através dos estudos, tudo isso reflete
um momento de desenvolvimento econdmico e social que, segundo os programas estudados,
o Piaui vivencia agora. E uma categoria que também vai ao encontro das propostas e slogans
politicos dos governos que estavam em voga na época de realizacdo das Caravanas. Tanto o
governo Wellington Dias (PT), quanto o de Wilson Martins (PSB) tinham como slogans de
administracdo a face do “novo Piaui”, do “Piaui de desenvolvimento”. Levando em
consideragdo que as categorias ndo sao estanques, podemos dizer que quase todas as matérias
exibidas nos dois programas de uma maneira ou de outra, abordaram o desenvolvimento, o
melhoramento da economia que ocasionou, segundo as Caravanas, a mudanca de vida e uma
nova realidade vivenciada.

Podemos perceber que, nas Caravanas, a medida de desenvolvimento ¢
fundamentada no discurso do economicismo, ou seja, se o Piaui apresenta indices satisfatorios
nas produgdes e na economia de um modo geral, entdo o resto vai bem. E como se os nimeros
positivos do comércio e da industria refletissem no contraponto ao atraso, a miséria € a
pobreza. Nas Caravanas ¢ como se a melhoria econdmica tenha se dado de maneira igual a
todos, trazendo ndo s6 dinheiro, mas também saude, educagdo e qualidade de vida. Nao ¢
aberto espago para tratar de aspectos que podem ser melhorados ou setores que carecem de

mais investimentos.
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4.1.3 O Tipo piauiense: o vaqueiro sertanejo

Nas Caravanas, um destaque especial ¢ dado para a eleigdo de caracteristicas dos
piauienses, um esfor¢o para a construgdo de um “tipo piauiense”. Nessa perspectiva, em quais
caracteristicas estariam fundamentadas os textos que atuam na fabricagdo do piauiense?
Podemos perceber que o tipo piauiense criado pelas Caravanas ¢ baseado em caracteristicas
gerais do tipo nordestino e acrescidas de elementos como determinacao, calor humano, boa
receptividade ao que vem de fora e a principal delas diz respeito a luta e a coragem destes
para alcangar seus objetivos. E o que pode ser visualizado nos exemplos citados adiante.

Podemos perceber que o ‘tipo piauiense’ construido nas duas Caravanas ¢ um ser
forte, destemido, lutador, apegado a familia, aos valores tradicionais e a f¢, tragos ja
cristalizados do tipo nordestino criado simbolicamente, ou seja, acontece uma repeticdo e
reafirmacdo de que o piauiense possui as mesmas caracteristicas usadas para a invengao do
nordestino ha tempos atrds. Na Caravana Meu Novo Piaui, podemos perceber com maior
destaque essa construcdo, ja que ela foi percebida em 13 matérias em contraposicdo a CTCV’
25 anos que narrou o tipo piauiense em apenas seis matérias.

Nao por acaso os personagens eleitos como caracteristicos do ‘tipo piauiense’ foram
pessoas de baixa renda ou de poucos estudos. Acreditamos que para tornar os exemplos mais
facilmente crediveis fez-se necessario optar por essa estratégia. Ora, se o cargo maior da
politica estatal era assumido por um sindicalista, ex-bancério, sem nenhuma afiliagdo com as
oligarquias familiares que governavam o Estado até entdo, e que mesmo assim conseguiu a
vitoria nas eleicodes, claro que o ‘tipo piauiense’ seria construido nesse sentido. Pessoas de

origem humilde que conquistam seu espago por meio da luta e da forca de vontade.

4.1.4 Tradic¢oes culturais/ memoria/ retorno ao passado: de volta a cultura sertaneja

A tradigdo ¢ o lugar comum, a comunidade imaginada. Percebemos que as duas
Caravanas ainda utilizam os mesmos discursos fundadores ao falar de tradi¢cdo. A figura do
vaqueiro, a danca do bumba-meu-boi, as festas do reisado foram alguns elementos que
figuraram nas narrativas € que estdo inseridos na memoria coletiva como pertencentes a

identidade sertaneja e a tradigdo nordestina/piauiense. Mesmo aparecendo em menor

7 Abreviacdo de “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”.
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quantidade em relagcdo as outras categorias, a tradicdo ainda sim recebeu destaque, ja que
desperta a memoria coletiva, gera associagdes entre as pessoas, as praticas e a historia.

Mas ¢ importante levar em consideracao dois pontos: a Caravana TV Cidade Verde
25 anos fez mais uso de matérias relatando tradi¢des do que a Caravana Meu Novo Piaui. O
total foi de 16 matérias verificadas no primeiro programa e 10 no segundo. Praticamente em
todas as cidades visitadas a CTCV 25 anos relatava algo de tradicional. Também podemos
levar em consideracdo o fato de que a emissora estava completando 25 anos de historia.
Talvez devido a isso tenha feito tantas mencdes ao passado, como uma forma de recontar a
histéria, rememora-la. Outro fator que pode ter contribuido para a utilizacdo da tradigdo tal
como foi feito se deve ao fato de que segundo os organizadores da Caravana citada, a tradicao
¢ um elemento que revela o que de bom hé na cidade. Assim, as tradicdes de cada cidade
foram citadas com destaque, como um elemento identificador e diferenciador.

Ja na CMNP®, podemos perceber que as tradi¢des sdo citadas mas ha um destaque
especial para a ressignificacdo que elas sofrem. Por exemplo, quando se fala do vaqueiro, ¢
mostrado o uso das novas tecnologias como a incorpora¢ao do uso do telefone celular no
auxilio do trabalho deste. Na comunidade mimbo, ¢ citado o hibridismo da dancga tradicional
com passos do hip hop amerciano. Ha uma espécie de narrativa da tradigdo como um espago
intermediario entre o antigo ¢ o moderno. Dessa forma, a tradigdo ¢ apostada como uma
maneira de acionar a memoria coletiva, mas também novos elementos sociais cotidianos sdo
citados como exemplo de ressignificagao das tradi¢des.

A tradigdo, mesmo abordada em menor quantidade em relagdo a outras categorias,
também teve o sentido de legitimar elementos construidos como fiéis representantes das
identidades nordestina e piauiense. Dessa maneira, mesmo quando se abordou a
ressignificagdo que as tradigdes vem sofrendo ao longo dos anos, elas foram expostas como
ainda ocupando grande espago de presentacao no Piaui.

Em um contexto marcado pelas influéncias globais, abordar tradi¢des como a
religiosidade e a figura do vaqueiro, por exemplo, serve para legitimar as estruturas e divisoes
sociais de séculos passados. Sabendo que as Caravanas abordaram tais tracos € pouco tempo
depois, eles foram um dos principais motes da campanha eleitoral do candidato ao governo do
Estado Wilson Martins (PSB), entdao vice-governador do Estado e nome da base aliada ao
grupo politico em exercicio, acreditamos que o uso da tradi¢ao serviu para legitimar a cultura

sertaneja como principal marca local, fazendo valer a “identidade legitimadora” proposta por

8 . .,
Abreviatura de “Caravana Meu Novo Piaui”.
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Castells (2004). O autor propde nas instancias formadoras das identidades, que a identidade
legitimadora ¢ introduzida pelas instituigdes dominantes da sociedade como modo de
expandir seu mando, usando para isso os elementos tradicionais da cultura. Nesse sentido,
mesmo em meio a uma realidade marcada por trocas culturais globais, o Piaui ainda estaria
ligado e fincado na cultura sertaneja, na qual as influéncias politica e econdmica ditam as

regras.

5. Consideracdes finais: as identidades piauienses construidas na “Caravana Meu Novo

Piaui” e “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”

As identidades piauienses verificadas nas duas Caravanas se coadunam na aposta em
duas vertentes: de um lado, o discurso do economicismo, de um ‘Piaui novo’. De outro, a
tentativa de constru¢cdo de uma identidade cultural local comum, baseada em elementos
tradicionais da cultura sertaneja. Interessante perceber que esses dois vieses identitarios
unem-se na construg¢do de um discurso de Piaui coeso, uno. No caso especifico das Caravanas,
a realizacdo dos projetos aconteceu em um momento politico particular para o Piaui e do
modo como foram produzidos nos levam a crer que o objetivo maior nao era tdo somente a
elevacdo da autoestima piauiense, como disseram os idealizadores dos projetos, por meio de
entrevistas. Havia também o interesse na autenticacdo de discursos politicos-partidarios, no
caso especifico, o do Partido dos Trabalhadores, com o representante local Wellington Dias,
governador do Estado que, acreditamos, havia patrocinado as Caravanas. Para Douglas
Kellner (2001), a midia atua na contemporaneidade como uma for¢a legitimadora das
estruturas sociais existentes sendo capaz de confortar os sujeitos as ideologias € aos modelos
de comportamento hegemonicos. A ideologia, para o autor, incita os sujeitos a aceitarem as
condi¢gdes sociais ¢ o0 modo de vida na atualidade. A ideologia ¢ usada pela midia para
legitimar o presente.

A reflexdo trazida acima coaduna com a atuagdo das Caravanas. Legitimando a
situagdo presente através dos textos ideologicos, os programas retrataram uma possivel
mudanga advinda com o governo Petista. Mudanca esta que se propagaria no futuro caso o
representante do governo fosse eleito para dar continuidade ao projeto comecado. Depois de
anos de oligarquias politicas no poder, o ex-sindicalista Wellington Dias assumia o maior
cargo executivo estadual piauiense. Naquele contexto, a midia local falava em mudanca nao

s0 em nivel estadual, mas também e, principalmente, em nivel nacional com o governo

174



Revista Comunicando, Vol. 3, 2014
Os desafios da investigacdo em Ciéncias da Comunicagao: debates e perspetivas de futuro

popular de Lula e suas politicas assistencialistas. WDias assume em 2003 e ¢ reeleito em
2006. Em 2009, no final do segundo mandato do politico, surge a Caravana Meu Novo Piaui,
da TV Meio Norte. A emissora envia equipes para o interior do Estado e percorre todos os
municipios em quase um ano de programacdao. Era como se através dos programas, de
maneira implicita, estivesse sendo feita campanha politica para o governo em exercicio. Uma
espécie de publicidade, antecipada, das obras do Governo e da necessidade de continuidade.

E interessante notar que os slogans de campanha politica dos dois politicos citados e,
em especial, o do governador atualmente em exercicio (Wilson Martins, PSB) vado ao
encontro dos vieses identitarios apostados pelas duas emissoras. Nas pecas publicitarias da
campanha politica do governador Wilson Martins, além dos exemplos de obras realizadas
durante sua atuagao como vice-governador para mostrar o desenvolvimento piauiense, havia
também a aposta em uma identidade cultural local comum. Nas propagandas partidarias, os
usos de simbolos tradicionais da cultura sertaneja no sentido de criar uma coesao interna na
construgdo de identidade cultural local, tal como ja havia sido preparado pela primeira
Caravana, foi notorio. Durante os programas eleitorais, o politico vestiu-se de vaqueiro como
forma de demonstrar que era um “legitimo vaqueiro piauiense” (Said; Cunha, 2011). Um fiel
representante da tradicdo cultural sertaneja, que tal como propdem os programas ¢
naturalizada no imagindario piauiense.

Seja criando um discurso de coesdao do Piaui levando em conta perspectivas
econdmicas ou elementos culturais tradicionais, as Caravanas reafirmam a concepgao
identitaria baseada em identidades fixas, na coesdo e unicidade piauienses. E nesse sentido
que concordamos com o que propds a historiadora Terezinha Queiroz (2012). A autora
acredita que essa discussdao constante sobre o que ¢ ou nao ser piauiense faz parecer que a
identidade local esta firmada num vazio, necessitando a todo instante ser preenchida de
alguma maneira. Esse ‘vazio identitario’ a que a autora se refere ¢ emblematico e estratégico.
Ora, apostar no discurso que o Piaui ndao tem identidade, que precisa ser eleita uma identidade
cultural local, fechada e auténtica, mesmo em meio a tantos fluxos culturais que circundam o
Estado interessaria a quem? Quem lucraria com isso? O ‘vazio identitdrio’ traz consigo a
abertura para que quaisquer identidades possam ser construidas e ofertadas. Trata-se de uma
aposta que muito beneficiaria os interesses empresariais e politicos locais que,
ideologicamente, utilizariam tal fato para perpetuar seu poder de atuacdo. Diante de uma
conveniéncia clara de referendar e autenticar o discurso do grupo politico em exercicio, as
Caravanas preencheram o suposto ‘vazio identitario’ a seu bel prazer. A aposta em uma

cultura comum, baseada em valorizagdo de tradicoes e, também no discurso do
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economicismo, demonstra que as identidades piauienses tal como foram fabricadas pelas
Caravanas, criaram um ambiente propicio para a conformacao e subordinagdao dos habitantes
do Estado aos discursos e ideologias propagadas pela administracao politica estadual e
também pelas duas emissoras, através da busca por estreitar o relacionamento com o publico

telespectador.
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